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ABSTRAK

STRATEGI PEMASARAN USAHA MIKRO
(Studi Deskriptif Kualitatif Tentang Strategi Pemasaran Usaha Minuman Kepo
Corner)

Keberadaan Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) telah menjadi
perhatian oleh Pemerintah sejak tahun 1994, dengan dikerluarkannya program
wirausaha di Indonesia. Gerakan ini diperkuat dengan Instruksi Presiden
Republik Indonesia Nomor 4 tahun 1995 tentang Permasyarakatan Program
Kewirausahaan. Disusul ditetapkannya Undang-Undang UMKM pada tahun
2008. Sebagai bagian dari komunitas masyarakat, UMKM memiliki peran dan
fungsi yang strategis di dalam membangun perekonomian di Indonesia.

Dalam perkembangan usahanya Kepo Corner Dbercita-cita untuk
melakukan pengebangan usaha berbasis kemitraan. Kemitraan yang dilakukan
dengan memberikan pembinaan dan pemberdayaan bagi siapapun yang
membutuhkan untuk menjadi wirausahawan dibawah payung usaha Kepo
Corner. Dengan demikian Kepo Corner turut serta menjadi social enterpreneur
yang membantu mengurangi masalah pengangguran dengan menyerap tenaga
kerja yang mandiri dan meningkatkan perekonomian masyarakat disekitarnya.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode
sampling purposif dimana dalam memilih sampel peneliti mengutamakan
informan dan key informan yang memahami benar strategi pemasaran usaha
yang digunakan oleh Kepo Corner sehingga sampling bukan mewakili populasi
namun telah ditentukan oleh peneliti yang dianggap dapat memberikan
informasi yang dibutuhkan dalam penelitian ini.

Strategi pemasaran direct selling yang digunakan Kepo Corner juga
menjadi kunci utama keberhasilan usaha Kepo Corner selama ini. Melalui
komunikasi yang bersifat interpersonal mampu memberikan kedekatan secara
fisik dan emosional kepada konsumennya sehingga meningkatkan hubungan
dan juga penjualan produk minuman Kepo Corner.

Kata Kunci: Usaha Mikro, Pemberdayaan , Strategi Pemasaran.

Xii



ABSTRACT

Micro-Business Marketing Strategies
(Qualitative Descriptive Study about Marketing Strategy of Kepo Corner
Beverage Business)

The existence of Micro, Small and Medium Enterprises (MSMES) has a
Concern by the Government since 1994, with issuance of entrepreneurship
program in Indonesia. This movement is reinforced by Indonesian Presidential
Instruction No. 4 of 1995 on society entrepreneurship program. Followed by
the enactment of the Law of SMEs IN 2008. As part of community 'of society,
SMEs has the role and strategic functions to build its economy in Indonesia.

In the development of its business Corner Kepo aspires to do business
development review-based partnerships. Partnerships done by providing
coaching and empowering for anyone who needs to review become
entrepreneur under Kepo Corner’s management business. Thus Kepo Corner
participates into a social enterpreneur that help reduce the unemployment
problem by absorbing independent labor and improve the economy of the
surrounding community.

In this research using methods purposive sampling where in choosing
researchers give priority to sample informants and key informants who
understood business marketing strategy used by kepo corner and sampling not
represent the population but has determined by researchers considered to give
the required information in this research.

Direct marketing strategy selling that used by Kepo Corner also be the
key business success Kepo Corner so far. Through communication
interpersonal be able to provide proximity physically and emotional of
consumers and to improve relations and also the sale of products drink Kepo
Corner.

Keys Words: Micro Business, Empowerment, Marketing Strategy.
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Sejak tahun 1994 Pemerintah telah mengeluarkan kebijakan mengenai
gerakan wirausaha untuk memberikan perhatian secara khusus kepada Usaha
Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM), gerakan ini diperkuat dengan Instruksi
Presiden Republik Indonesia Nomor 4 Tahun 1995 tentang Permasyarakatan
Program Kewirausahaan. Dalam perkembangannya pada tahun 2008
ditetapkannya Undang- Undang UMKM tahun 2008.

Dengan disahkannya undang-undang tersebut maka, pelaksanaan
program wirausaha dilakukan melalui berbagai kementrian diantaranya,
Kementrian Pemuda dan Olahraga, Kementrian Sosial, Kementrian Koperasi
dan UMKM, Kementrian Ketenagakerjaan dan lain-lain. Di Daerah Istimewa
Yogyakarta pelaku program wirausaha ditangani oleh beberapa sektoral antara
lain Dinas Sosial, Dinas Koperasi, Dinas Pendidikan dan lain-lain. Kabupaten
Sleman sendiri telah memiliki Peraturan Daerah Kabupaten Sleman Nomor 18
tahun 2012 tentang Perizinan Pusat Perbelanjaan dan Toko modern untuk
melindungi keberadaan UMKM di Kabupaten Sleman.

Kegiatan UMKM ataupun usaha rumahan dapat kita temukan dalam
keseharian kita seperti di pasar, di sekolah, di ruko-ruko kecil hingga di
pedagang kaki lima. Banyak sekali model dari usaha mikro ini, baik penjual
jajanan pasar, toko kelontong, penjual makanan dan minuman Kkeliling,

kerajinan dan lain sebagainya. Sebagai salah satu tulang punggung
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