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Tabel 1,2 jumlah kunjungan wisata di Objek Wisata Rowo Jombor  

tahun 2007-2011 : 

Ket. Tahun Jumlah kunjungan wisata 

1 2007 67.464 

2 2008 62.700 

3 2009 49.000 

4 2010 44.800 

5 2011 40.414 

Sumber: DISBUDPARPORA Kab. Klaten (etd.repository.ugm.ac.id) 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apa saja yang menjadi 

penyebab menurunnya wisatawan di objek wisata Rowo Jombor kecamatan 

Bayat kabupaten Klaten. Penelitian ini diharapkan mampu untuk memberikan 

manfaat untuk menambah wawasan bagi pengelola maupun pelaku usaha 

pemancingan di Kawasan Wisata Pemancingan Rowo Jombor mengenai 

strategi pemasaran yang tepat digunakan dalam meningkatkan jumlah 

kunjungan Wisata Pemancingan Rowo Jombor. 

 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka penelitian ini akan 

fokus untuk mengkaji : penyebab menurunnya kunjungan wisatawan di objek 

wisata Rowo Jombor Kecamatan Bayat Kabupaten Klaten. 

 

C. Tujuan Penelitian 

Untuk mengetahui penyebab menurunnya kunjungan wisatawan di 

objek wisata Rowo Jombor kecmatan Bayat kabupaten Klaten. 
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