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ABSTRAK

Sektor pariwisata merupakan salah satu aset yang dimiliki tiap negara atau
suatu daerah. di indonesia sendiri yang termasuk negara kepulauan memiliki potensi
yang sangat besar untuk dikembangkan menjadi wisata, baik dilaut maupun darat.
Setiap daerah mempunyai potensi yang besar untuk dikembangkan menjadi tempat
wisata yang lebih besar lagi. Semua itu dilihat kembali perkembangan pemerintah
setempat atau masyarakat yang sadar akan wisata. Propinsi DIY sendiri memliki
potensi wisata yang sangat besar. Masyarakat yang sadar akan potensi wisata ini perlu
pembinaan dari pemerinta daerah atau aparat desa setempat dalam tata cara
pengelolaan wisata yang lebih baik sehingga pariwisata Hutan Pinus Pengger ini
dapat bertahan baik dari segi budaya, pelestarian hutan, dan SDMnya tetap terarah
sehingga dapat mencapai tujuan dan sasaran yang diharapkan.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan Strategi Promosi
Wisata Hutan Pinus Pengger Desa Terong, serta mendeskripsikan hambatan-
hambatan yang dihadapi dalam perkembangan wisata ini serta menerapkan strategi
promosi tersebut. Sehingga metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
deskriptif kualitatif. Dimana Peneliti melibatkan pihak Pemerintah Desa, Pengelola
Wisata dan Pengunjung dengan jumlah narasumber 7 orang. Teknik pengumpulan
data dalam penelitian ini menggunakan teknik observasi, wawancara, dan
dokumentasi.

Dari hasil penelitian Strategi Promosi Wisata Hutan Pinus Pengger Desa
Terong maka dapat diketahui bahwa strategi promosi yang dilakukan adalah melalui
dari mulut ke mulut, media sosial, dan dari wisatawan yang datang. Untuk menarik
minat dari pengunjung, pihak pengelola wisata melakukan banyak karya-karya untuk
spot foto dan tempat santai, perbaikan dan penambahan sarana ini terus
dikembangkan untuk kenyamanan wisatawan dan juga untuk menarik daya minat
dari wisatawan.

Kata Kunci: Strategi Promosi Wisata Hutan Pinus Pengger

Xi
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A. Latar Belakang

Pariwisata merupakan salah satu aset negara atau daerah yang dapat diandalkan
untuk menghasilkan pendapatan negara atau daerah . Sektor pariwisata membuka
kesempatan kerja yang akan meningkatakan sturktur perekonomian, dan mendorong
perekonomian usaha kecil. Pariwisata juga terbukti dapat melindungi warisan budaya
serta tradisi lokal. Dengan adanya perkembangan teknologi yang begituh pesat terutama
di bidang digital dan media sosial, merupakan hal yang mudah untuk mempromosikan
suata negara atau daerah yang memiliki potensi di bidan pariwisata ke luar negeri,
daerah atau tempat lain. Dalam era globalisasi pariwisata merupakan salah satu kegiatan
yang mempunyai peranan yang cukup berperang dalam menunjang pembangunan

perekonomian nasional.

Data yang disajikan dalam buku statistik kepariwisataan 2015 ini meliputi data
primer dan data sekunder. Data primer diperoleh langsung dari lapangan, sedangkan
data sekunder diperolah dari dokumen-dokumen sebelumnya, baik oleh tim penyusun
maupun hasil kerjasama dengan seluruh dinas pariwisata kabupaten/kota di wilayah
DIY, serta semua pihak terkaitnya lainnya. DIY terletak di bagian tengah-selatan Pulau
Jawa secara geografis terletak pada 7°33°-8°12’ Lintang Selatan dan 110°00°-110°50°
Bujur Timur, dengan luas 3.185,80 km2. Secara administratif terdiri ari 1 kota dan 4

kabupaten, 78 kecamatan dan 438 kelurahan/desa.



Arah pembangunan kepariwisataan DIY juga semakin jelas dan mantap, dengan
mengacu kepada Perda DIY No. 1 Th. 2012 Tentang Rencana Induk Pembangunan
Kepariwisataan (RIPPARDA) DIY, yang menjadi sumber rujukan utama untuk
memandu arah pengembangan kepariwisataan DIY yang berwawasan budaya. Perda
tersebut telah secara eksplisit memberikan rambu-rambu yang harus dipatuhi oleh
seluruh stakeholder kepariwisataan DIY, tuntutan sinergitas antar sektor, serta
pembagian peran para actor/pelaku pembangunan, untuk mencapai visi pembangunan
kepariwisataan yang telah ditetapkan. Dengan demikian diharapkan akan semakin
memperkuat ciri keistimewaan kepariwisataan DIY di bandingkan dengan destinasi lain
di indonesia, guna mendukung pencapaian visi yaitu pada tahun 2025 Yogyakarta akan
menajdi daerah Tujuan Wisata Terkemuka Asia Tenggara. Jumlah Objek Wisata di
daerah istimewa yogyakarta tahun 2015 yang meliputi objek wisata alam, objek wisata
budaya, objek wisata buatan, dan desa/kampung wisata adalah sebanyak 132 Objek
Wisata. Keseluruhan kunjungan Wisatawan Mancanegara ke obyek-obyek wisata
tersebut sebanyak 548.121 orang, sedangkan Wisatawan Nusantara mencapai

13.395.270 orang, sehingga totalnya mencapai 13.943.391 orang.

Pemerintah daerah atau masyarakat dalam pengembangan kepariwisataan
haruslah mampu untuk mempertimbangkan semua risiko yang ada baik itu dampak
positif maupun dampak negatif. Dari dampak positif tersebut adalah terciptanya
lapangan pekerjaan dan kesempatan berwirausaha bagi masyarakat yang ada di sekitar
tempat wisata tersebut. Dan oleh karena itu untuk meminimalisasi dampak negatif yang

terjadi pada pengembangan pariwisata ini harus terencana agara dapat melestarikan



budaya pariwisata yang ada di Daerah Istimewa Yogyakarta ini. Salah satu objek
wisata di Daerah Istimewa Yogyakarta ini ialah Hutan Pinus Pengger yang merupakan
salah satu tempat wisata yang di kelola sendiri oleh kelompok sadar wisata (pokdarwis)
setempat yang tergabung dalam kelompok sadar wisata. Keindahan dan kesejukan yang
di rasakan oleh para wisatawan sehinggah tempat ini digunakan wisatawan untuk
berfoto, tidak heran kebanyakan wisatawan yang mengunjungi Hutan Pinus Di Pengger
ini kebanyakan adalah muda-mudi yang senang dengan keindahan alam dan

mengabadikan moment indahnya dengan cara berselfie.

Kepariwisataan mempunyai peranan penting untuk memperluas dan meratakan
kesempatan berusaha dan lapangan kerja, mendorong pembangunan daerah dengan
tunjuan untuk memperbesar pendapatan daerah dalam rangka meningkatkan
kesejahteraan dan kemakmuran rakyat serta memupuk rasa cinta tanah air dan
memperkaya budaya nasional. Penyelenggaraan kepariwisataan harus dilaksanakan
dengan tetap memelihara kelestarian lingkungan dan mendorong upaya peningkatan

mutu lingkungan hidup serta obyek dan daya tarik wisata itu sendiri.

Kota Yogyakarta menjadi salah satu kota wisata yang memiliki banyak objek
wisatanya salah satunya adalah objek wisata yang baru di buka yaitu hutan Pinus
Pengger. Tempat ini bisa sangat mudah untuk dijangkau karena terletak di pinggir jalan
Patuk Dlingo Km 4.5. Pengunjung tidak akan kecewa apabila datang ditempat ini
karena banyak nuansa yang ditawarkan untuk memanjakan dan menghilangkan
kepenatan wisatawan. Diantara pemandangan alam dari ketinggian dan apabila

menjelang petang wisatawan akan dibuat kagum dengan keindahan sunset yang begituh



sempurna. Hutan Pinus Pengger layak untuk dikunjungi karena sudah dilengkapi
dengan fasilitas umumyang diantaranya Gazebo, Ayunan, Warung Makan, Musholla,
Toilet, Tempat pakir yang sudah memadai, dan tempat-tempat hiburan lainnya yang
bisa anda pergunakan untuk liburan hutan pinus pengger ini juga sudah dilengkap
dengan jaringan wifi gratis. Untuk menikmati wisata alam ini pengunjung tidak akan
dipungut retribusi masuk, pengunjung hanya dikenakan biaya jasa menunggu kendaraan
motor Rp.3000 sedangkan biaya mobil dikenakan Rp.5000. pengunjung akan merasa
tenang dan tidak kawatir karena kelompok sadar wisata (Pokdarwis) setempat akan setia

menjaga kendaraan sepanjang hari.

Hutan Pinus yang masih masuk dalam Kawasan Resort Pengelolaan Hutan
Mangunan ini terletak di Dusun Sendangsari Desa Terong Kecamatan Dlingo
Kabupaten Bantul. Lokasinya mudah diakses dari sebelah utara, berbeda dengan Hutan
Pinus Mangunan yang harus melalaui Imogiri. Rute termudah menuju Hutan Pinus
Pengger adalah melalui Jalan Wonosari — Pathuk. Dari Perempatan Pathuk, ambil arah
ke Dlingo (Selatan/Kanan) sejauh 4,5 km. Dari sana sudah banyak papan penunjuk arah

ke Hutan Pinus Pengger.

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang maka dapat dirumuskan masalahnya yakni
“Bagaimana Strategi promosi Ekowisata Hutan Pinus Pengger yang dikelolah oleh

masyarakat desa setempat yang tergabung dalam kelompok sadar wisata.
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