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MENGAPA JOKOWINOMICS?
PRAGMATIS, 

PRAKTIS, TAKTIS

INDONESIA 
SENTRIS, BUKAN 
LAGI JAWA SENTRIS

AFIRMATIF

OUT OF THE BOX 
LEADERSHIP

KOMUNIKASI 
PUBLIK YG UNIK & 
RELEVAN



 Perekonomian STABIL meskipun ekonomi

global terpuruk, komoditas jatuh

 Deregulasi menghasilkan sejumlah profil

ekonomi baru: Ease of Doing Business 

membaik (World Bank)

 Investment Grade kembali diraih, setelah

jatuh di 1997/1998 (Moodys, S&P, FITCH 

Ratings)

 Ekspor melonjak, melampaui posisi 2013 

 Kepercayaan publik salah satu yang terbaik

di dunia (Gallup Poll)

CATATAN SETELAH 3 TAHUN





Sepanjang 2004-2014 penambahan 

pembangunan jalan tol 390 kilometer. 

Sejak awal Januari 2015,  sudah

terbangun dan siap dipakai 560 

kilometer, tidak sampai 3 tahun….

Rini Soemarno

“
”

INFRASTRUKTUR: 

LOMPATAN DI JALAN TOL

Total jalan TOL: 1.850 km (2019)



BUMN dengan aset terbesar sekarang PLN 

sebesar Rp1.300 triliun. PLN sudah dapat 

lakukan efisiensi yang begitu besar, tadinya 

pada 2014 subsidi negara untuk listrik Rp100 

triliun, sekarang hanya Rp50 triliun. Itu tidak 

lepas darj efisiensi yang besar dan sampai 

sekarang tidak ada kenaikan tarif dasar listrik.

Rini Soemarno
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TRANSFORMASI BUMN & 

ISU NATIONAL INTEREST



• Kawasan-kawasan Perbatasan

Direhabilitasi

• 10 Kawasan Ekonomi Pariwisata

Baru (Toba dll)

• Infrastruktur Papua digenjot

• Harga BBM “diseragamkan”

REORIENTASI LUAR JAWA 

DAN INDONESIA TIMUR









KOMUNIKASI ZAMAN NOW: 
“SHOW ME ATTITUDE”

• Perilaku PUBLIK telah berubah akibat teknologi
baru (Internet & Smartphone)

• Ada perubahan PERILAKU KOMUNIKASI PUBLIK 
dari pola pemberitaan 'mempercayai media'
menjadi pola pemberitaan 'tunjukkan kepada
audience'. 

• Jokowi, disadari atau tidak, telah menggunakan
dan menerapkan pendekatan Komunikasi Publik
yang Relevan dan Menunjukkan Benefit ke
Publik, bahkan sejak jadi Walikota Solo





Pemberitaan di masa depan
dirancang sesuai dengan pikiran

audience: 

“Bagaimana cara kita hidup, apa yang 

sedang Anda lakukan, apa yang Anda 

ingin ketahui, apa yang sedang terjadi 

saat ini, serta pertanyaan macam apa 

yang dipikirkan orang-orang.” 

TOM ROSENSTIEL



INI PENYEBABNYA
Konsumsi media bergeser cepat akibat  kemajuan 

teknologi Internet dan SMARTPHONE



The Millenial’s GAME

Hampir 40% pengguna Facebook berusia 18-34 tahun (Survei WeAreSocial)



MEDIA 
BEHAVIOR: 
Searching, 
Watching, 
Messaging



Socmed-Driven Content





TANTANGAN UTAMA JOKOWI

• New Political platform & landscape

• Media & Public Behavior (Hate & Love 
Perspective, Fake News Environment, 
and Disinformation Society)

• Ekonomi “NEW NORMAL” (Global, 

Lokal, Daya Beli, dll)

• Perubahan lansekap Ekonomi (Digital 

platform, e-commerce, dll) 

• BIROKRASI yang “Enggan Berubah”



::My contact::

@absusilo

arif budisusilo                                                                                                              

(62) 8129019793

arief.budisusilo@bisnis.com

absusilo@gmail.com
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